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«Non solo profitto ma rispetto
dell’ambiente e del territorio»

Abaca & una delle aziende
benefit. L'ad Massimo Mercati
«Un modello di sviluppo
chetutta la Toscana
dovrebbe perseguire»

ichiamanosocieta be-
nefit, ¢ unanuova for-
ma giuridica esporta-
tadagli Stati Uniti an-
cheinlItalia dove sisonoregi-
strati i primi cinque “passag-
gi” nel 2016. A differenza
delle societa tradizionali
che esistono con 'unico sco-
po di distribuire dividendi
agli azionisti, sono espressio-
ne di un paradigma piti evo-
luto: integrano nel proprio

Massimo Mercati
ad diAboca

oggetto sociale, oltre agli
obiettivi di profitto, lo scopo
di avere un impatto positivo
nella societa e nella biosfe-
ra.In Toscanail passaggiolo
ha fatto, tra le altre, lazien-
daAboca (chesioccupadisa-
lute attraverso il 100% di
prodotti naturali) che ha ri-
cevutoanchelarigorosacer-
tificazione di impatto am-
bientale B Corp. Come fa
Abocaa essererealmente be-
nefit? Si é data sei finalita:
dallavalorizzazione dellare-
lazione tra uomo e natura;
alla ricerca per migliorare la
vita delle persone attraverso
lo sviluppo di complessi mo-
lecolari evoluti; passando
perlacreazione dinuovi mo-

sono sei i principi che il gruppo
di Sansepolcro persegue per
avere un impatto positivo sulla
societa e sulla biosfera
Traquestic'e la promozione
dello sviluppo delle comunita

dellidi filiera; dalla diffusio-
ne di pratiche rispettose
dellambiente, dell’orienta-
mento dello sviluppo cultu-
rale, sociale e economico del-
le comunita nelle quali ope-
ra fino alla creazione di un
ambiente di lavoro volto al
benessere delle persone.

«Il benessere — & il com-
mento di Massimo Mercati,
amministratore delegato di
Aboca - ¢ una condizione
non solo individuale ma ar-
monica del rispetto dell'uo-
mo e dell’ambiente. E la no-
stra azienda si & data la pro-
spettiva di creare valore ma
rispettando gli interessi di
tutti. Il senso e quello del Be-
nessere come bene comune.

E gquanto sta accadendo in
queste settimane ci da delle
conferme: nessun individuo
puo pensare unicamente al
propriointeresses.

Un modo di pensare alle
imprese come valore nonso-
lo perisocima perla comuni-
ta che dovrebbe essere, se-
condo Mercati, il modello
perseguito dalla maggior
parte delle imprese. «Que-
sto modello di sviluppo -
conclude — dovrebbe diven-
tare quello di tutta la Tosca-
na che per il suo rapporto
conil territorio e per 'imma-
gine che ha dato su questo
potrebbe giocarsi un partita
dilivellomondiale. E centra-
le perd che dalle parole si
passiaifatti».—LR.
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